iS VE SOSYAL GUVENLIK MEVZUATI
SIRKULERI
Sirkuler tarihi: 01.01.2017

Dijital reklam butcesinin optimizasyonu...

Dijital reklam butcesinin optimizasyonu..

Bltcenizi cope attiginizin farkinda misiniz?

E-ticaret sirketleri genellikle Adwords danismanhgi veren sirketler ile reklam butcesi Gzerinden bir
anlasma yapiyorlar ve sadece aylik raporlarda ROl degerlerine bakip para harcamaya devam

ediyorlar.
Ancak bosa para harcadiklarinin pek farkinda degiller!

Bu tlr calismalar ajanslarin isine geliyor. ClnkU, ajanslara pek hesap sorulmuyor, ROI degerleri
de fena gitmiyor ise, sirketlere blutce arttirm talebinde bulunuyorlar ve genellikle de basarili

oluyorlar. % ile calistiklar icin de gelirlerini arttiriyorlar.

Bir cok e-ticaret profesyoneli de alistiklari bu yontemi hi¢c sorgulamadan devam ettiriyorlar. Oysa
musterilerin segmente edilmesi, reklam butcesinin de bu segmentlere gére optimize edilmesi,
attribution modelin kurulmasi ve ajanslarin da bu modele uygun calismasinin istenilmesi

gerekiyor.

Oncelikle (pahali olsa da ) Google Analytics Peremium'a gecilmesi gerekiyor. Ancak, bu maliyeti
reklam harcamalarinizin optimizasyonu ile kolayca ¢ikartabilirsiniz. Google Analytics Premium ile
birlikte CRM'e gercek ziyaretci bazinda tim hareketleri alabilirsiniz. Buradan da baska bir
segmentasyon ¢ikartabilirsiniz. Bunun icin de, calistiginiz ajansinizin da destedi ile, cookie rewrite

da yapmaniz gerekiyor tabi.

Eger misteri login oldu ise, CRM'de bulunan bilgilerin cookie'ye yazilmasi gerekiyor. Biliyorsunuz,
Adwords reklam kampanyalarini cookie Uzerinden yOnetiyor. Bu nedenle de cookie Uzerinden
musterinin gdncel davranis verisini ekleyerek, musteriye reklam gdsterip gdéstermeme ya da
attribution modelin kurgulanmasi gibi aksiyonlari alabilirsiniz. Bu sayede de mdusteri ya da
ziyaretcilerinize ne tur aksiyonlar alinmasi gerektigi gibi konulari belirleyebilir, sonrasinda da
yaptiginiz reklamlara musterinin tepkisini, ne kadarlik bir reklam butcesi harcandigi ve bunun
donlslinin ne oldugu bilgisini edinebilir ve reklam harcamalarinizi bu kurallar cercevesinde

yeniden optimize edebilirsiniz.

Ornegin, bazi ziyaretciler sitenizin iceriginden faydalanir ama hic alisveris yapmazlar. Genellikle
de Google Uzerinden arama yaparak sizin sitenize ulasirlar ve genele vermis oldugunuz reklama

tiklayarak sitenize wulasirlar. Eger yukaridaki gibi bir mekanizma kurabilirseniz, Adwords
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reklamlarinizi ve déntusimlerini de CRM Uzerinden ydnetebilir ve bltcenizi optimize edebilirsiniz.
Yani kime harcama yapacaginizi ya da yapmayacaginizi, misterinizin life time value degerini

hesaplayabilir ve tim bltgenizi buna gbre ayarlayabilirsiniz.

Diyelim ki, idefix ve D&R gibi iki, hatta Uc farkh satis kanaliniz var. Bir tanesi idefix, ikincisi
dr.com.tr ve UclnclsU de D&R magazalari. Ayni Urlnleri satiyorsunuz ve mdusterilerinizin de bir
kismi kesisiyor. Bu durumda, tim datayr CRM Uzerinde toplayabilirseniz ve musteriyi de cep
telefonu, e-mail adresi ya da sosyal medya hesabi Uzerinden eslestirebilirseniz, bir de Google
Analytics Premium kullaniyorsaniz, isleriniz cok kolaylasir. Mlsterinizin her Uc platformada da
yaptigi hareketleri bilirsiniz. cookie rewrite ile de alacaginiz aksiyonlari CRM {zerinden

belirlersiniz.

Yani, muisteri idefix'ten edebiyat kitabi aldi. dr.com.tr'den cocuk kitaplari aldi, D&R
magazalarindan da muzik Gzlnleri aldi. Eger her bir platform kendi tavsiye motorunu kullanirsa,
bambaska tavsiyeler [Uretecektir mdusteriye. Oysa, hepsini tek bir musteri ID'sinde

birlestirebilirseniz, Ureteceginiz tavsiyeler de her ¢ platformdakilerin karisimi olur.

Ek olarak, muUsteri idefix'ten bir kere alisveris yapti ve baska da yapmiyor. Ancak, dr.com.tr veya
D&R magazalarindan alisveris yapmaya devam ediyor diyelim. Eger bunu tespit edemez ve genel
bir reklam kampanyasi yaparsaniz, bu musteri icin idefix'te para harcamaya devam edersiniz.
Oysa ki musteri icin idefix'te rekam butcesi harcamaya hi¢c gerek yok, ¢linkd mdasteri diger

kanallarinizin sadik bir musterisi.

Bunu cok fazla orneklerle cesitlendirmek mimkun. Yani genel kitleye yapilan harcamalar yerine,
kisiyi, gezme ve alisveris davranislarini bilerek reklam cikmak, ROl degerlerinizi cok daha fazla

yUkseltecegi gibi, reklam butcelerinizin de optimize edilmesini saglayacaktir.
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PROZON'DAN

Yazilim, danismanlik ve Ucretsiz araclar

YAZILIM VE HIZMET

Bordro ve Ozliik Yazilimi

Karmasik bordroyu tek motorda
calistirin.

prozon.net/bordro-ve-ozluk-yazilimi/

UCRETSIZ ARAGCLAR

Hesap Makineleri

Bordro ve tazminat hesaplari; Uyelik
gerekmez.

prozon.net/hesap-makineleri/

GUNCEL KALIN

Mevzuat Takvimi

Bordro Outsource

Operasyon bizde, ekran ve veri
sizde.

prozon.net/insan-kaynaklari/bordro-

outsource/

Analiz Merkezi
Teknopark ve tesvik analizleri.

analiz.prozon.net

Ar-Ge, Teknopark, TEKMER

Kurgu, basvuru ve muafiyet
surecleri.

prozon.net/yatirimlar-ve-ar-ge/

Yilhk Parametreler
SGK ve vergi parametreleri, yil yil.

prozon.net/yillik-parametreler/

Mevzuat Sirkiilerleri

Beyan ve 6deme gunleri tek takvimde. Haftada Ug gun, Ucretsiz e-posta blteni.

prozon.net/mevzuat-takvimi/ prozon.net/sirkuler/#bulten

Bu belge https://prozon.net/sirkuler/dijital-reklam-butcesinin-optimizasyonu/ adresindeki sirktlerden 20.09.2026 12:53
tarihinde Uretilmistir. Mevzuat degisebilir; glincel metin igin siteyi ziyaret edin. Sirkuller, bilgilendirme amachdir; somut
olaylar icin danismanlarimizla goértsun.
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